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REVI STA Desde el Circulo de Gesto-
i ey res Deportivos de Madrid
estamos muy orgullosos

de poder incorporar a la

tradicional participacién y
presencia de nuestra aso-
ciacién en la revista De-
porcam, esta nueva revista
digital de la que aqui os pre-
sentamos el cuarto numero.

MILAGROS DiAz
PRESIDENTA

PREGUNTAR, ESCUCHAR Y ACTUAR PARA
LIDERAR EL CAMBIO

I

CLAVES PARA INVERTIR EN LA INDUSTRIA
DEPORTIVA ACTUAL,
¢QUE HA CAMBIADO?

UN SINFiN DE VENTAJAS CONTRASTADAS.

¢PORQUE ES IMPORTANTE
INTERNACIONALIZAR?
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Editorial

Unverano relajado para un otofio con fuerza.

unque la COVID se empefia en que no la
olvidemos y cuando ya estdbamos viviendo con
la esperanza de haberlo dejado atrds vuelve
a generarnos inquietudes, yo espero que el
verano sea magnanimo con todos y nos permita
elajarnos y disfrutar para ser capaces de volver
con toda la fuerza posible.

Las ultimas actividades del Circulo que se han organizado durante
este afio han sido objeto de una gran aceptacion, mencidn especial
la jornada sobre Contratacion Publica en colaboracién con la
Universidad Europea y con la Asociacién Espafiola de Empresarios
de Servicios Deportivos a las Administraciones Publicas (AEESDAP),
la jornada sobre la transformacion del Estadio Santiago Bernabéu
y también la visita al centro de Green Fit en San Sebastidn de los
Reyes fue muy interesante y permite apreciar la evolucién del
sector, todo ello demuestra que el gestor deportivo sigue siendo
inquieto, participativo y sobre todo en permanente progreso.

Por eso, una vez descansemos merecidamente este verano, si
las temperaturas nos dan tregua, tenemos que afrontar un muy
interesante cuarto trimestre del afio, desde el Circulo de Gestores
Deportivos tenemos programadas diversas actividades pensando
en la normalidad que nos permita realizar jornadas técnicas, visitas
ainstalaciones, jornada sobre el deporte municipal, tendremos que
hablar del nuevo borrador sobre la ley de ordenamiento de los
profesionales del deporte y de tantas cosas mas...

FAGDE junto a GEPACV celebrard el Congreso Nacional de Gestion
Deportiva durante los dias 20 y 21 de octubre en Torrevieja y espero
que seamos muchos los que podamos acudir a esta importante
cita, desde el Circulo os propondremos férmulas que faciliten este
acceso.

Por ultimo, os invito a todos a qué nos hagdis llegar cualquier
iniciativa que consideréis interesante y susceptible de organizarse
ya que nuestra asociacidn tiene la fuerza que sus socios le dan y nos
gustaria mejorar la interaccién entre nosotros.

Agradezco a todas las personas y empresas que colaboran con el
Circulo de Gestores y que permiten ayudar y aportar a la sociedad
el deporte como herramienta de salud indispensable.

iFeliz Verano!

D?. Milagros Diaz Diaz
Presidenta Circulo de Gestores Deportivos
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1 COVID trajo de vuelta todas nuestras

inseguridades como personas, como

trabajadores y como empresas. Apenas dos

afios mas tarde, la realidad es que el mundo
sigue evolucionando tan rdpido que sus cambios, para
los que a menudo no estamos preparados, nos afectan
constantemente.

El mundo cambia y evoluciona, y nosotros tenemos
que ir cambiando al mismo ritmo que él. Todo es una
cuestion de adaptarse. Esto es algo que hemos aprendido
durante la pandemia, y el deporte y la actividad fisica
son un claro ejemplo de ello.

Son muchos los estudios y articulos que sefialan cuales
sonlosprincipales problemas y deficiencias que tenemos
en los servicios deportivos. La poca digitalizacion, la
falta de una oferta atractiva adecuada a la experiencia
que el cliente demanda y las deficiencias de los servicios
e instalaciones, son solo algunos de los mas importantes.

Por todo ello, desde Eulen Sport queremos desarrollar
las acciones necesarias para adaptarnos a los cambios
constantes en la actividad fisica y en el deporte, y
mejorar esas ineficiencias.

La digitalizacion es la palabra de moda en todos los
sectores, incluido en el deporte. La pandemia nos obligé
a adaptarnos para seguir ofreciendo a todos nuestros
usuarios una amplia oferta de actividades deportivas
incluso durante los meses mads criticos del confinamiento
en los que las personas no podian salir de sus casas.

En ese momento, el contenido digital, desde actividades
online, pero también los cursos y los diferentes talleres,
fueron esenciales, y fueron una via de escape para
millones de personas, y también una oportunidad para
el sector.
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Hoy, los servicios digitales han avanzado mucho a raiz
de la pandemia, la recuperacion de los servicios tiene
una tendencia positiva, y asi queda reflejada en la
digitalizacion de procesos y gestion de los servicios para
mejorar la optimizacion de todos los recursos que se ha
llevado a cabo.

La gran mayoria de servicios e instalaciones siguen
ofreciendo estos servicios digitales, pero con un
contenido pobre en valor, en uso y sin especialistas enlas
materias de comunicacién, marketing o entrenamientos
sin una formacidn especifica.

Por esta razon, desde Eulen Sport hemos apostado por
la profesionalizacidn de nuestros servicios deportivos
en todas las areas tanto de marketing y comunicacién
como de entrenamiento presencial y online para ofrecer
contenidos de calidad adaptados a cada situacion.

Desde nuestras casas pudimos comprobar que estar
en forma es una cuestién de esfuerzo, ganas y actitud.
También comprobamos que cualquier tipo de material
es bueno para mejorar nuestra condicién fisica; desde
unas garrafas de agua a unas escaleras. El confinamiento
agudizé nuestro ingenio.

Ahora, nos encontramos en un proceso de creacion y
renovacion de los espacios deportivos, puesto que la
gran mayoria de estos espacios actualmente estan poco
adaptados.

Desde Eulen Sport el material funcional pasa a ser
una parte primordial en nuestra oferta. Creemos




que una buena oferta de materiales funcionales y la
incorporacién de nuevos accesorios en las instalaciones
deportivas combinado con formaciones especializadas
delosprofesionales, clases atractivasyunalinea correcta
de comunicacién nos puede ayudar a crear espacios
mads atractivos, funcionales, amplios y rentables.

Nosqueremos alejar del concepto cladsicode gimnasio con
todas las maquinas de musculacién de ultima tecnologia,
las cuales tienen un precio y un mantenimiento anual
muy elevado.

Nuestros servicios dependen de los usuarios por lo que
hemos incorporado diferentes acciones para adaptar
nuestros servicios y situar al usuario en el centro de
nuestra estrategia.

Preguntar, escuchar y actuar son tres conceptos clave
para hacer de nuestros servicios lo que los usuarios
quieren, ya que son ellos los que van a disfrutarlos.

Los jovenes son actualmente nuestros principales
usuarios. Y son ellos los que cada vez cuentan con mas
informacion sobre las “tendencias” del fitness gracias a
las redes sociales. Pero también son mads criticos a la
hora de valorar los servicios por lo que una gran parte
de nuestros recursos tienen que ir destinados a ellos,
para lograr que encuentren en nuestros espacios y
servicios un lugar al que volver, y donde estén cdmodos.

Alolargo delos ultimos afios hemos visto como infinidad
de servicios han incorporado alguna de las novedades
fitness del momento, pero que han tenido una vida

GESTION

corta en la oferta. Por ello, hemos creado el LAB Eulen
Sport para analizar y probar las nuevas alternativas del
mercado y ponerlas en marcha en servicios valorando
el PCI (indice de Complejidad de Producto) realizando
las diferentes evaluaciones y asi analizar su aceptacién
y posible incorporacion en el resto de los servicios
nacionales.

Ve a un parque, siéntate en un banco y disfruta viendo
a la gente hacer deporte. Las experiencias que se viven
en lugares pocos habituales para nuestros usuarios son
experiencias que se mantienen en el tiempo y provocan
un sentimiento de permanencia mayor en nuestros
centros y servicios.

Clubes de corredores, de triatlon, de ciclismo, rutas por
la ciudad, escalada, bautismos de buceo... todas tienen
el mismo componente; el disfrute de la actividad fisica
al aire libre controlada por profesionales en la Actividad
Fisica y del deporte.

No podemos predecir el futuro, pero creemos en una
propuesta que permita consolidar una comunidad
fitness en torno a nuestros servicios en donde el usuario
sea el centro de nuestra propuesta deportiva.

Me gustaria terminar como he empezado. Han pasado
ya dos afios desde el estallido de la pandemia, las
lecciones aprendidas durante esos meses deben de ser
el motor de cambio. Si adaptarse es la unica solucién
a los incesantes cambios del mundo, Eulen Sport estd
preparada para liderar esa transformacion.

-
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:QUE HA CAMBIADO?

ecientemente, la plataforma de valoracion de medios

de patrocinio y anélisis de datos “Nielsen Sports”, ha

publicado un informe acerca de la inversién en la in-
dustria deportiva, enfocdndose en los principales factores
para tener en cuenta a la hora de que las empresas establez-
can sus estrategias de inversion, algo que afecta tanto a em-
presas patrocinadoras como a patrocinadas.

La conclusion fundamental que se extrae es que actualmen-
te el consumidor predominante es aquel perteneciente a las
generaciones digitales, por lo que es muy recomendable ser
conocedor del comportamiento actual de dichos usuarios,
con especial énfasis en las transmisiones deportivas en vivo
y en diferido.

Inversion por generaciones: debido a la aparicion de las
nuevas tendencias digitales, hay grandes diferencias por
generaciones en el consumo de la industria deportiva. Las
nuevas generaciones, especialmente la Generacién Z, es mu-
cho mds propensa a las actividades multipantalla y al uso de
redes sociales y Apps durante las propias retransmisiones
deportivas. De hecho, los ultimos datos indican que el 47%
de los aficionados espafioles buscan estadisticas en directo
mientras ven un evento deportivo. Sin embargo, otras gene-
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raciones siguen utilizando predominantemente los medios
tradicionales, como television y radio. Por tanto, cada vez
es mds usual que las empresas realicen distintas estrategias
basadas en los habitos de consumo de cada generacion.

Otra clave de la industria deportiva actual es la inversion
en influencers. Segun el reporte de Nielsen Sports, el 71%
de los consumidores confian plenamente o al menos en par-
te en las opiniones de los influencers en cuestion de mar-
cas, productos y servicios. Destaca también el hecho de que
el68% de los usuarios confian mdas en los nuevos micro y
nano influencers (menos de 50.000 seguidores), que en los
grandes influencers. Tik Tok se ha convertido, por su parte,
en la red social mas utilizada por los consumidores durante
las retransmisiones de los eventos.

Al igual que esta ocurriendo en otros sectores como el agro-
alimentario o el inmobiliario, la sociedad cada vez demanda
una mayor implicaciéon en la proteccion del medio am-
biente. En este sentido, el 63% de los usuarios no creen que
las medidas tomadas por las marcas para abordar los pro-
blemas medioambientales estén siendo realmente efectivas.
Aumentar la inversion en este aspecto, por tanto, supone un
crecimiento en el valor de la propia marca.
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Figura 1. Actividades realizadas mientras se ven eventos
deportivos. Fuente: Nielsen Fan Insights (2021).
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La cuarta clave es la inversion en blockchain o criptoac-
tivos. El estudio de Nielsen Sports evidencia el gran creci-
miento que estd teniendo en el sector deportivo, con la apa-
ricién de Fan Tokens y Digital Collectibles/ NFT asociados
al dmbito del deporte. Por este motivo, muchas empresas
estan redirigiendo sus estrategias de marketing para optimi-
zar la inversion en patrocinios deportivos al mismo tiempo
que mejoran sus interacciones con los fans.

Sin duda uno de los cambios mds significativos y socialmen-
te importantes de los ultimos afios es la desvinculacién del
patrocinio del deporte femenino del masculino, lo que
ademds ha supuesto un aumento exponencial de la inver-
sién. Los datos de Nielsen Sports indican que esta tempora-
da el patrocinio en deporte femenino en Espafia ha crecido
un 146%; y la audiencia de los eventos deportivos femeninos
un 542% en comparacioén con la temporada anterior.

Las dos ultimas claves de la inversion en la industria depor-
tiva actual son la inversién en eSports, con un crecimiento
del 50% de seguimiento por parte de los fans en los dos ulti-
mos afios, creciendo el mercado un 21% en 2021; y la inver-
sién en medios OTT, o medios de transmision libre. Se trata
de aquellos medios de comunicacién considerados como no
tradicionales y ofrecidos a través de Internet. Actualmente,
las principales ligas de futbol europeas, el circuito de tenis
ATP y muchos otros campeonatos de influencia mundial,
son retransmitidos en este tipo de medios. Por esta razon,
muchas marcas estdn invirtiendo en estos medios, aprove-
chando el consecuente aumento de las oportunidades de
patrocinio.

En conclusion, al igual que esta ocurriendo en otros sectores
dedicados principalmente a los servicios, el aficionado se
estd convirtiendo en el gran catalizador del cambio. A pesar
de las diferencias generacionales en cuanto a la digitaliza-
cién, el mundo tradicional y el digital se estdn fusionando,
lo que, en palabras de Marco Nazzari, director gerente inter-
nacional de Nielsen Sports, “permite que el ciclo vital de los
patrocinios se esté ampliando, creando oportunidades de
monetizacion adicionales y mas integrales”.

Las marcas deben adaptarse y aprovechar las nuevas opor-
tunidades de la tecnologia y las plataformas digitales, de
manera que se pueda desarrollar una mayor interaccion
con los aficionados, los cuales cada vez se estan convirtien-
do maés en el centro del servicio digital.
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VENTAJAS Y (,ZC’)MO CONTRIBUIRA LA ACTIVACION FISICA ENTRE NUESTROS
MAYORES, MAXIME, DESPUES DE UNA PANDEMIA MUNDIAL QUE NOS HA
TENIDO EN JAQUE DURANTE 2 ANOS

Jorge Manrique Collado
Concejal de Deportes del
Ayuntamiento de Cubas de la Sagra

orge Manrique Collado
concejal de Deportes del
Ayuntamiento de Cubas
de la Sagra hace balance de
la situacién deportiva entre los ma-
yores después de estos dos afios de casi obliga-
do paron.
La pandemia ha cambiado muchas cosas de
nuestras vidas cotidianas, afectando a nuestra ma-
nera de vivir el ocio y volver a la rutina deportiva.

Los datos y encuestas pre-pandemia de nuestros mayores
eran muy positivos en cuanto que apuntaban a un gran
incremento en los habitos de actividad fisica de la gente
mayor. Ahora es muy importante que seamos capaces
de retomar estas buenas costumbres y por ello hemos de
seguir buscando y trabajando los diferentes recursos de
los que podemos disponer y por tanto tener claro el ob-
jetivo que no es otro que buscar la manera para que estas
cifras no decaigan y entender que es importante una vida
saludable entre ellos.
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Es fundamental en primer lugar entender la im-
portancia que tiene llevar una vida activa en-

Gracias al esfuerzo de los responsables deportivos de los
municipios y de la Comunidad de Madrid, han aumentado

Q-'ﬂr,_ tre las personas mayores de 65 afios: pro- las ayudas de las cuales, nosotros, como Administracién Lo-

- g o mover unos habitos de vida saludables cal, nos hemos beneficiado. Estamos presentando gran can-
/] que contribuird a la mejora de la salud tidad de programas deportivos orientado a la promocion del

— y la calidad de vida de nuestros mayo- deporte y la actividad fisica en los mayores en conjunto con

resy que a la vez redundara e incen-
tivara en la ganancia de autonomia,
seguridad e independencia activan-
do a su vez el desarrollo cogniti-
vo fomentando la socializacion
evitando asi uno de los mas im-
portantes problemas sociales ac-
tuales como es el aislamiento y la
soledad en nuestros mayores.

“Las administraciones junto a las
empresas privadas tienen que
desarrollar programas de salud
activa para nuestros mayores”

Por tanto, desde las administra-
ciones publicas debemos tomar
una conciencia proactiva para

marcar junto con las empresas del
sector deportivo los caminos y es-
trategias dando facilidades para que
puedan invertir en desarrollar progra-
mas, metodologias y actividades enfoca-
das a esta salud activa tanto fisica como
psicolégicamente en los mayores de cada
comunidad.

las entidades privadas y teniendo muy en cuenta las opinio-
nes y peticiones de los participantes en los programas.

“El programa de salud activa a coste 0, permite e invita el
acceso a la actividad fisica y deporte a todos sin ninguna
excusa econémica”

Es el segundo afio consecutivo que se lanza el programa Sa-
lud Activa donde nuestros mayores pueden hacer actividad
fisica a coste 0 siendo evidente un incremento en el nimero
de vecinos que estan yendo a la actividad que ya no tienen
ninguna “excusa” para no acudir a hacer deporte y vida sana.

Otro de nuestros objetivos seria hacerles participes de la
actividad fisica al aire libre potencidndola con actividades
enfocadas en la educacién ambiental para que ellos sean el
ejemplo de las siguientes generaciones haciendo un mejor
uso de los recursos naturales manteniendo un equilibrio
ambiental y la conservacion bioldgica de la naturaleza ga-
rantizando que las generaciones actuales y futuras puedan
llevar habitos igualmente saludables con el medioambiente.

Sabemos de la importancia de ir poco a poco recuperando la
actividad fisica, debe ser un trabajo paulatino y sin parar en
el cual toda la sociedad debe estar implicada. El deporte es
el camino no solo para tener beneficios fisicos sino también
psicoldgicos y educativos.

UN ENTORNO DE ENTRENAMIENTO INNOVADOR

PORTATILY FACIL DE USAR

100% EQUIPADO PARA TUS CLASES

ALTA RENTABILIDAD Y ASESORAMIENTO
PERSONALIZADO

Cu3O0rIT

info@cubofit.es | 649 733 808
www.cubofit.es




a internacionalizacién empresarial, conllevaba

optimizar el grado de competencia en el mercado

nacional y dentro de la vista internacional, el

mayor grado de competencia en un pais entre
las compafiias de un sector que obligard a innovar
y a realizar continuos esfuerzos en optimizarse y
aprender. Al mismo tiempo, exigird a muchas de ellas
a intentar salir fuera de sus fronteras, especialmente
cuando existan economias de escala que consigan
una mayor eficiencia y rentabilidad. Esta rivalidad
nacional a menudo abarca aspectos no sélo econémicos
o comerciales, sino también personales, compitiendo no
solamente por cuotas de mercado, sino también por los
individuos, por la excelencia técnica o por los derechos
de presumir de tener a 18 mejores. El éxito de un
competidor local manifiesta a los otros que es posible
avanzar y muchas veces atrae a nuevos participantes
al mercado. Cuanto mas localizada esté la competencia,
mdas intensa serd y mejor para la competitividad
internacional. Este proceso de concentracion territorial
es sorprendentemente comuin en todo el mundo.

En el sector del fitness y el ejercicio fisico hay
paises y regiones que también van mas
avanzadas con el desarrollo de
nuevos servicios y tecnﬁgias

-
REVISTA DEL CIRCULO DE GESTORES

Mariela Villar Heidelberger
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“Internacionalizacion Empresarial”

en el sector. E1 hecho de tener una competencia fuerte
en la region hace optimizar y dar un mejor servicio a
otros operadores. Cada uno de ellos también realiza
un proceso de internacionalizacion regional, primero
ird a los mercados mds cercanos o conocidos para que
la excesiva excelencia de su competencia, no lo deje
desarrollar en el nuevo mercado (IHRSA, 2019).

En el sector del fitness y el ejercicio fisico es
imprescindible que también los sectores afines
sean competitivos, esto dard como resultado que la
prestacion de servicios general sea de mejor calidad y
las alianzas con los socios locales se retroalimenten. Es
imprescindible est un ecosistema tecnolégico que
la industria pueda sacar provecho de ello para cada vez
dar un mejor servicio apoyada de la tecnologia y sus
avances.




No olvidar, que la actuacién de los gobiernos, lejos de
crear ventajas artificiales, debe potenciar las ventajas
competitivas naturales de las compafilas y deben
favorecer la creacién de factores avanzados, incitar la
demanda, las relaciones entre empresas y las alianzas
entre éstas. Unas orientaciones basicas parala actuacion
de los gobiernos en el campo de la competitividad
empresarial podrian ser:

a  focalizarseenlacreacion de factores especializados,

b evitar interponerse en los mercados de factores
y de dinero, ya que actiuan contra la mejora de
la industria creando ventajas competitivas poco
sostenibles,

¢ aplicar estrictas normas sobre productos, seguridad
y medio-ambientales, anticipdndose inclusive a las
normas que se extenderdn internacionalmente,

d restringir la cooperacién directa entre sectores
competidores en aspectos como la investigacion y
el desarrollo,

promover incentivos que motiven una inversion
continuada,

f ) desregular la competencia

crear fuertes politicas antimonopolio interiores,
g rechazando el comercio pactado.

Facultad de Ciencias
de la Actividad Fisica
y del Deporte.

Referente en investigacién de la Actividad Fisica y el
Deporte aplicada a la Salud segin el Ranking I-URG de
Universidades Espafolas. Acreditados internacionalmente
por la European Health & Fitness Association.

» Grado en Gestiéon Deportiva.

» Global Sports Management Degree.

> Grado en Ciencias de la Actividad Fisica
y del Deporte + Dobles Grados.

> Doctorado en Ciencias de la Actividad
Fisica y del Deporte.

Mas info:
https:/ /universidadeuropea.es/

Como se puede observar, cada uno de los anteriores
factores influye en la capacidad de innovacién y
de mejora del sector en la nacion de origen. Juntos
constituyen un sistema dinamico cuyas interrelaciones
pueden tener un importante efecto sobre la

competitividad internacional.

W9 Universidad
Europea
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JORNADA FORMATIVA “ESTADIOS Y ARENAS DEPORTIVOS: MODELO DE GESTION DEL NUEVO SANTIAGO BERNABEU”

ACTIVIDADES
DEL CIRCULO DE GESTORES

El Circulo de Gestores sigue con su objetivo de realizar diferentes
actividades y eventos para mejorar el conocimiento y compartir
experiencias entorno a la gestion deportiva. A continuacion
mostramos aquellas que han tenido lugar en los Ultimos meses.

REVISTA DEL CIRCULO DE GESTORES

Finaliza la Jornada Formativa “Estadios y Arenas Deportivos: modelo de

gestion del nuevo Santiago Bernahéu”

El pasado miércoles 4 de mayo ha
tenido lugar la Jornada Formativa
“Estadios y Arenas Deportivos:
modelo de gestion del nuevo
Santiago Bernabéu”, organizada por
el Circulo de Gestores Deportivos
de Madrid junto con la Escuela
Universitaria del Real Madrid, de la
Universidad Europea de Madrid. Se ha
celebrado en el Campus de Alcobendas
de la Universidad.

La presentacion de la jornada
formativa la ha realizado Milagros
Diaz, Presidenta del Circulo de Gestores

Deportivas de Madrid. Posteriormente,
Javier Dofia, Stadia & Sports
Management Advisor y Consultor en
Sports Management, ha impartido
una excelente ponencia acerca de las
principales caracteristicas y elementos
de la gestion de estadios y arenas, con
especial atencion al actual proyecto
de remodelacion del estadio Santiago
Bernabéu.



ACTIVIDADES

JORNADA FORMATIVA 5 + 5 = 10 “CLAVES PRACTICAS EN LA GESTION DE LA CONTRATACION PUBLICA Y DE LAS
SUBVENCIONES DE DEPORTES EN LA ADMINISTRACION LOCAL”

Finaliza con éxito la Jornada Formativa 5 + 5 = 10 “Claves practicas en la
gestion de la Contratacion Publica y de las Subvenciones de deportes en la

Administracion local”

El pasado miércoles 27 de abril ha
tenido lugar la Jornada Formativa
5 + 5 = 10 “Claves practicas en la
gestion de la Contratacion Publica y
de las Subvenciones de deportes en
la Administracion local”, organizada
por el Circulo de Gestores Deportivos
de Madrid en colaboracion con la
Universidad Europea de Madrid y
AEESDAP.

La presentacion de la jornada
formativa la ha realizado Milagros
Diaz, Presidenta del Circulo de Gestores
Deportivas de Madrid. Posteriormente,
José Maria Cabrera Dominguez,
Director General de Funcion Publica y

Nuevas Tecnologias del Cabildo de Gran
Canaria, ha impartido una ponencia
acerca de los conceptos basicos y las
claves practicas de la contratacion
publica. Tras él, Yago Monteoliva
Rodriguez, Gerente de la Asociacién
Espafiola de Empresarios de Servicios
Deportivos a las AA.PP, ha realizado
una ponencia sobre la redaccién y
ejecucidn de los pliegos de condiciones,
teniendo en cuenta tanto el punto de
vista de la administracién publica
como de las empresas deportivas.

Tras haber podido disfrutar de un
almuerzo conjunto en la propia
Universidad, porlatardehaintervenido

nuevamente José Maria Cabrera
Dominguez, con una ponencia acerca
de los principales conceptos y claves
de las subvenciones, donde ha incidido
en la importancia de la elaboracién
de un plan de mejora personal para
el desarrollo de esas competencias.
Por ultimo, Aitor Canibe Sanchez,
Subdirector General de Promociéon
e Innovacién Deportiva del Consejo
Superior de Deportes, ha impartido una
ponencia destacando las principales
caracteristicas y acciones a realizar
en el marco del fomento del sector del
deporte en instalaciones deportivas,
dentro del Plan de Recuperacidn,
Transformacidn y Resiliencia.

REVISTA DEL CIRCULO DE GESTORES
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FAGDE Y EL CONSEJO COLEF ANALIZAN LA FUTURA REGULACION DE LAS PROFESIONES DEL DEPORTE "

FAGDEYy el Consejo COLEF analizan la futura regulacion de las profesiones del deporte ”

El pasado 06 de abril ha tenido lugar
una reunién entre representantes
de la Federacion de Asociaciones
de Gestion del Deporte de Espaiia
(FAGDE) y del Consejo de Colegios de
Licenciados en Educaciéon Fisica y
Ciencias de la Actividad Fisica y del
Deporte (Consejo COLEF), en la cual
se ha intercambiado informacién y
posicionamiento acerca de la futura
regulaciéon de las profesiones del
deporte.

Por partedel Consejo COLEF han asistido
Vicente Gambau, su presidente; Javier
Portela, su gerente; y Carlota Diaz, la
coordinadora regional. Por su parte,
FAGDE ha tenido como representantes
a Fernando Paris, su presidente;
Milagros Diaz, su vicepresidenta y
presidenta del Circulo de Gestores de
Madrid; y Moisés Navarro, delegado de
Agesport en Almeria.

En dicha reunién se han analizado
asuntos de gran relevancia actual,
como las alegaciones presentadas por
FAGDE en diciembre de 2020 en el
proceso de participaciéon publica de
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la nueva ordenacién; o el documento
actualizado del Consejo COLEF sobre
la misma materia. Se ha recalcado
la similitud de muchos aspectos de
los textos de ambas entidades, en las
diferentes competencias estatales
y comunitarias sobre esta cuestidn
y en la necesidad de que la nueva
legislacion estatal sirva tanto para
regular las profesiones tituladas, como
para unificar y acercar los diferentes
escenarios normativos en el resto
de las profesiones del deporte en las
distintas Comunidades Auténomas.

El “Plan Anual Normativo de la
Administracion General del Estado
para 2022~ tiene previsto que la Ley
por la que se regulan las profesiones
del deporte deba ser aprobada
por el Gobierno, para elevarse
posteriormente a las Cortes Generales,
antes de finalizar 2022. Ya en diciembre
de 2020, esta iniciativa legislativa se
elevd a consulta publica previa, para
que los diferentes agentes del sistema
deportivo nacional pudieran realizar
sus aportaciones, entre los que se
encuentran el Consejo COLEF y FAGDE.

Esta iniciativa se ha incluido
actualmente en el “Plan de
Recuperacion, Transformacion
y Resiliencia”, en el proyecto

correspondiente al Ministerio de
Cultura y Deporte (de forma especifica
en el componente 26), y ha sido
aceptada por la Comisién Europea
como uno de los hitos que debe cumplir
Espafia antes del 31 de diciembre de
2023 para el desembolso de los z.

Por tanto, tanto FAGDE como el Consejo
COLEF se encuentran a la espera de que
el Gobierno elabore bien un texto de
contenidos de la regulacién o bien un
texto articulado de la misma, para asi
poder pronunciarse sobre el mismo.
Por parte de FAGDE se ha sefialado que
no adoptard ninguna posicién hasta
que uno de esos documentos salga a la
luz.



Equipamiento Deportivo Integral de Instalaciones y Centros Deportivos

Mas de 30 afios de experiencia y solvencia en la instalacion de Equipamientos Deportivos Integrales,
Deportes de Equipo, Instalaciones Deportivas, Pavimentos Deportivos Indoor y Outdoor, Renovacion de Pavimentos insitu,
Atletismo, Gimnasia, Fitness, Deportes Alternativos y Piscinas.

PROYECTAMOS

DESARROLLAMOS

EJECUTAMOS

INSTALAMOS

.. Y entregamos

Trabajos garantizados, servicio

post-venta agil y capacidad para

3 resolver cualquier incidencia técnica
en el menor tiempo.

g Garantia de calidad, 1ISO 9001
: e 1ISO 14001 y la profesionalidad
y el compromiso de Moype Sport.
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Fundado por y para los profesionales
de la Gestidn Deportiva, el Circulo
tiene como fin, el que se reconozca
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